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TOMADA DE PREçO No 02fim22

No dia 07 de março & 2022, as 09t!3O, na sala dê reuniáo da PREFEITURA DE NOSSA
SENHORA DAS DORES, reuniram-se os int€grant€s da Subcomis8áo Técnica, êscolhi{râ âtrãvós de
sortêio público, conftrrÍE relação publicada na PortaÍia 1.573nO21, paa iulg€mento das Propostas
Técnicâs r€fêíêntês à LicitaÉo na modelidade Tomâda de Prêço no ü2t2ú22 gara conaataçáo de
Agência de PuHickladê.

Nos foi encâminhado um envekrpe padronizado, que foi id€ntificâdo como agência A,
que foi aberto para avaliação.

No Plano de Comunicâçáo PuHkitária apresêntado pela agêncja A nâo foi encontrado
qualquer desormprim€{'íto dos itens de paámizaçáo exigidos no edital. O Raciocínio Básico
dêsonvolvido pdâ egência A á clâro € soguâ uma linha quê vâi d€ ancontÍo às n€côssidadês
exposlas no brieÍing do êdital, que é informar a população sobre o "Programa melhor em casa'.
Nêss6 s€nüdo, foi apresêntado um conceito que é simplês, mâs êstimulante ê reflexivo:
ATENDIMENTO MEDICO EM CASA E ALGO A SER VALORIZADO.

O material gráÍico é bastanle repres€ntatiyo apêtando para a emoção do público, usando
a imagem de um médico atêndendo s€u paciêíTtê em um ambiênte caseiro. Verificamos âinda uma
Estratégia de Mídia e Náo Mídia cordizenlê, cofi as escolhas cêías dos meios e dos veículos
utilizados para a divulgtsçáo da campanhe.

Fc, feita a análise individualzeda de cada ilem, cuja somatória máxima é de 40 pontos.
Pêle denilha êm enexo, a Empresa A ficou â pontuâção de 39,5 (TRINTA E NOVE VíRGULA CINCO)
pontos, êstando, poíanto, cLAsslFlcADA.
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Não havendo ínais nâda a encamiÍflaÍ, dêclaranEs enceírados os trabalhos, no qual
será €ncâminhada a íeÍeíida ata deúdamente assinada pelos integrantss da Subcomissão Técnica,
bem como as planilhâs indMduais de julgaÍlento.
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