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ESTADO DE SERGIPE
MUNICIPIO DE NOSSA SENHORA DAS DORES
SETOR DE LICITACOES E CONTRATOS

Rua Getulio Vargas, 64, Centro, Nossa Senhora das Dores/SE - (79) 3265-1322 — CNPJ N°
13.094.446/0001-74 — CEP 49.600-000

ATA DA SESSAO DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
(PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA)
TOMADA DE PRECO N° 02/2022

No dia 07 de margo de 2022, as 09h30, na sala de reunido da PREFEITURA DE NOSSA
SENHORA DAS DORES, reuniram-se os integrantes da Subcomiss&o Técnica, escolhida através de
sorteic publico, conforme relacdo publicada na Portaria 1.573/2021, para juigamento das Propostas
Técnicas referentes a Licitagdo na modalidade Tomada de Prego n® 02/2022 para contratacdo de
Agéncia de Publicidade.

Nos foi encaminhado um envelope padronizado, que foi identificado como agéncia A,
que foi aberto para avaliagdo.

No Plano de Comunicacdo Publicitaria apresentado pela agéncia A néo foi encontrado
qualquer descumprimento dos itens de padronizagdo exigidos no edital. O Raciocinio Basico
desenvolvido pela agéncia A é claro e segue uma linha que vai de encontro as necessidades
expostas no briefing do edital, que é informar a populagdo sobre o “Programa melhor em casa”.

~ Nesse sentido, foi apresentado um conceito que é simples, mas estimulante e reflexivo:
ATENDIMENTO MEDICO EM CASA E ALGO A SER VALORIZADO.

O material grafico € bastante representativo apelando para a emogéo do publico, usando
a imagem de um médico atendendo seu paciente em um ambiente caseiro. Verificamos ainda uma
Estratégia de Midia e Ndo Midia condizente, com as escolhas certas dos meios e dos veiculos
utilizados para a divulgagdo da campanha.

Foi feita a analise individualizada de cada item, cuja somatéria maxima é de 40 pontos.
Pela planilha em anexo, a Empresa A ficou a pontuagdo de 39,5 (TRINTA E NOVE VIRGULA CINCO)
pontos, estando, portanto, CLASSIFICADA.

N&o havendo mais nada a encaminhar, declaramos encerrados os trabalhos, no qual
serd encaminhada a referida ata devidamente assinada pelos integrantes da Subcomissdo Técnica,
bem como as planilhas individuais de julgamento.

Atenciosamente,
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Julgador 1
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Julgador 2

Roooms Ferein  Soala
Rubens Ferreira Santos
Julgador 3
Nossa Senhora das Dores/SE, 07 de Marco de 2022.



Plano de Comunicacao Publicitaria

Raciocinio Basico - maximo de 10,0 (dez) pontos

Diagnostico das necessidades de comunicagao publicitaria da Prefeitura: 3,0

(trés) pontos 3,0
Compreensao do proponente sobre o objeto da licitagao: 4,0 (quatro) pontos 4,0
Desafios de comunicagao a serem enfrentados: 3,0 (trés) pontos 30
Estratégia de comunicacao publicitaria - Maximo de 10,0 (dez) pontos
Formulacdo do conceito, dos quais 3,0 (trés) pontos para a compreensdo do
tema hipotético e 3,0 (trés) pontos para o desenvolvimento do raciocinio que | 5,9
conduziu ao conceito total: 6,0 (seis) pontos
Formulacdo do tema da comunicacdo adotado para a linha de atuacao: 40| 4,0
(quatro) pontos
Ideia criativa - Maximo de 10,0 {(dez) pontos

Estratégia de comunicacao que atenda a todos os pontos da campanha: 30| 3,0
(trés) pontos
Cobertura do publico envolvido pela linha de atuagdo contemplada pela
estratégia sugerida: 3,0 (trés) pontos 3,0
Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos, revelada nas
pegas publicitarias que se apresentarem: 4,0 (quatro) pontos

39

Estratégia de midia e ndo midia- Maximo de 10,0 (dez) pontos

Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante: 40| 4,0
(quatro) pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacido da verba
publicitaria da linha de atuag&o simulado na proposta: 6,0 (seis) pontos 6,0

39,8
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Julgador 01: Giancarlo Celetano da Costa e Silva Filho




Plano !e Comumlcaa;ao‘ Publ:‘c!tl nIa

Raciocinio Basico - maximo de 10,0 (dez) pontos

Diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitaria da Prefeitura: 3,0

(trés) pontos 29
Compreensao do proponente sobre o objeto da licitag3o: 4,0 (quatro) 4,0
pontos

Desafios de comunicagao a serem enfrentados: 3,0 (trés) pontos 3,0

Estratégia de comunicacdo publicitaria - Maximo de 10,0 (dez) pontos

Formulagao do conceito, dos quais 3,0 (trés) pontos para a compreensao do
tema hipotético e 3,0 (trés) pontos para o desenvolvimento do raciocinio | 6,0
que conduziu ao conceito total: 6,0 (seis) pontos
Formulacao do tema da comunicagdo adotado para a linha de atuacao: 40| 4,0
(quatro) pontos

Ideia criativa - Maximo de 10,0 (dez) pontos
Estratégia de comunicacao que atenda a todos os pontos da campanha: 3,0 | 3,0
(trés) pontos
Cobertura do publico envolvido pela linha de atuacdo contemplada pela
estratégia sugerida: 3,0 (trés) pontos 30
Originalidade na combinacao de seus elementos constitutivos, revelada nas
pegas publicitarias que se apresentarem: 4,0 (quatro) pontos

4,0

Estratégia de midia e nao midia- Maximo de 10,0 (dez) pontos
Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante: 40 | 4,0
(quatro) pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba

publicitaria da linha de atuagao simulado na proposta: 6,0 (seis) pontos 59
— ?9,5

Julgador 02: Sara da Palma de Souza




Plano !e Comunicagao“ Pubhlclltén‘a

Raciocinio Basico - maximo de 10,0 (dez) pontos

Diagnéstico das necessidades de comunicacao publicitaria da Prefeitura:

3,0 (trés) pontos 3,0
Compreensao do proponente sobre o objeto da licitacdo: 4,0 (quatro) 37
pontos

Desafios de comunicacao a serem enfrentados: 3,0 (trés) pontos 29

Estratégia de comunicagao publicitaria - Maximo de 10,0 (dez) pontos

Formulagdo do conceito, dos quais 3,0 (trés) pontos para a compreensao
do tema hipotético e 3,0 (trés) pontos para o desenvolvimento do
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Julgador 3: Rubens Ferreira Santos

raciocinio que conduziu ao conceito total: 6,0 (seis) pontos 6,0
Formulacdo do tema da comunicagdo adotado para a linha de atuacio: 39
4,0 (quatro) pontos
Ideia criativa - Maximo de 10,0 (dez) pontos
Estratégia de comunicacdo que atenda a todos os pontos da campanha: 30
3,0 (trés) pontos
Cobertura do publico envolvido pela linha de atuacdo contemplada pela
estratégia sugerida: 3,0 (trés) pontos 30
Originalidade na combinacdo de seus elementos constitutivos, revelada
nas pegas publicitarias que se apresentarem: 4,0 (quatro) pontos
38
Estratégia de midia e ndo midia- Maximo de 10,0 (dez) pontos
Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante: 40 | 4,0
(quatro) pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba
publicitaria da linha de atuacdo simulado na proposta: 6,0 (seis) pontos 59
39,3




TOTAL M!DIA. OBSERVAC !ES

Giancarlo Celetano da Costa e Silva Filho

Julgador 1

Nmnoé%uép\

Sara dadﬁalma de Souza

Julgador 2

Rubemt Foreva Sanipay
Rubens Ferreira Santos

Julgador 3

AGENCIA JULGADOR | JULGADOR | JULGADOR NOTA
1 2 3 FINAL
A 39,8 39,5 39,3 118,6 39,5 CLASSIFICADA |
SUBCOMISSAO TECNICA

Nossa Senhora das Dores/SE, 07 de Margo de 2022



